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Satisfaction des visiteurs

» 97% recommanderaient Luxembourg
comme destination touristique
= 90% ont vu leurs attentes dépassees

= 90% envisagent une nouvelle visite au

Luxembourg
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o 78% des résidents
soutiennent le tourisme
au Luxembourg
etsouhaitent qu‘il gagne pe.
en importance

e 43% des résidents
estiment que le
tourisme a un impact
positif sur la qualité de
vie au Luxembourg




Nuitées

2025 vs 2024 -22 %
2025vs 2019 +20,4 %
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Janvier — Juillet 2026 vs 2025

Hotellerie Campings Auberges de jeunesse
-3 % +13 % -1%



Sites les plus visités

Janvier — aolt 2026

1. Parc Merveilleux
219.693 visiteurs (-6%)

2. Chateau de Vianden
213.303 visiteurs (+7%)

3. Casemates
213.294 visiteurs (+15%)

4. Mullerthal Trail
209.971 visiteurs (+6%)




Enveloppe de 70 millions d'euros sur 5 ans
* Ca. 40 millions d'euros liquidés

* 39,3 millions d’euros de projets en cours
(reports compris)
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Digitalisation et IA

Inspiring sources (Q2 Leisure)

Recommendations from family, friends and acquaintances
Search engines (Google, etc.)

Apps and tourist websites (destinations, accommodation, etc.)
Online social networks; please specify which ones
wvnw.visitluxembourg.com

Artificial intelligence (e.g. ChatGPT, etc.)

Guide books or other books

Online review sites (Trip Advisor, etc.), forums, blogs
Brochures/catalogues (of tourist information offices, etc.)

| don't know/can’t remember

Online adverts, newsletters

TV and radio reports, podcasts

Fairs, exhibitions, tourist events

Print, radio or TV advertising

Articles and reports in the printed press

Travel agencies (advice, catalogues)

Streaming platforms (Netflix, etc.)

Qutdoor advertising (posters, advertising screens)

Source: LFT, enquétes visiteurs 2026
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Arrivées Jan-Jul 2026

Pays Bas % vs 2025

2. Belgigue % vs 2025

3. Allemagne % vs 2025

Source: STATEC (chiffres provisoires)



